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I. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ

 Дисциплина «Этика и деловое общение в дизайне» способствует раскрытию основных норм и принципов нравственной культуры, выявлению моральных аспектов человеческих взаимоотношений.

Целью освоения дисциплины является понимание обучающимся нравственных принципов и готовность им следовать

Задачи дисциплины:

1.  осмыслить основные этические категории;

2. определить значение дизайна для определения и поддержки нравственных ценностей;

3. обосновать этические принципы дизайнерской деятельности;

4  исследовать прикладные вопросы этики;

5. совершенствование навыков деловых коммуникаций.
II. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП.
Дисциплина «Этика и деловое общение в сфере дизайна» изучается студентами, обучающимися по направлению подготовки бакалавров «Дизайн» (профили: Графический дизайн, Дизайн среды, Дизайн костюма), входит в Блок 1 Дисциплины (модули) и является дисциплиной  вариативной части.

До начала изучения дисциплины студент должен изучить дисциплины: история культурология и приступить к формированию следующих компетенций:

· способность работать в команде, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфенсиональные и культурные различия (ОК-6);

· способность к самоорганизации и самообразованию (ОК -7);

· способность к абстрактному мышлению, анализу, синтезу (ОК -10).

Знания, полученные в результате изучения дисциплины, являются базовыми для освоения для прохождения производственной практики и подготовки выпускной квалификационной работы

III. ТРЕБОВАНИЯ К УРОВНЮ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

В процессе изучения студентом дисциплины «Этика и деловое общение в дизайне» идёт формирование и развитие следующих компетенций:

· способность к абстрактному мышлению, анализу, синтезу (ОК-1);

•
способность работать в команде, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфенсиональные и культурные различия (ОК-6);

· готовность действовать в нестандартных ситуациях, нести социальную и этическую ответственность за принятые решения (ОК -11)

В результате изучения дисциплины студент   должен: 

· иметь представление о содержании основных философско-этических учений от античности до современности; 

· знать, в чем состоит сущность, функции и структура этических категорий;
·  понимать сущность отражения этических категорий в дизайне и характер воздействия средствами дизайна на нравственность личности и группы;

· иметь представление о формировании личности, ее свободы и ответственности; 

· понимать роль насилия и ненасилия в истории;

· знать нравственные обязанности человека по отношению к природе, обществу, другим людям и самому себе;

· знать этический кодекс дизайнера;

·  иметь представление об основных этических категориях, исторических формах морали и современных проблемах нравственного сознания;

· иметь навык позитивного делового общения;
· обладать способностью выстраивать отношения с заказчиком, потребителем, исходя из нравственных принципов. 

Форма аттестации —  зачёт (для профиля «Графический дизайн», «Дизайн костюма)
                                       защита реферата (для профиля «Дизайн среды»)

IV. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

Общий объём дисциплины – 2 зачётные единицы
очная форма обучения

	Вид учебной работы
	Всего часов 
	Семестры

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Контактная работа
	36
	
	
	
	
	36
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего)
	36
	
	
	
	
	36
	
	
	

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Лекции
	18
	
	
	
	
	18
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Семинары (С)
	18*
	
	
	
	
	18*
	
	
	

	Лабораторные работы (ЛР)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего)
	36
	
	
	
	
	36
	
	
	

	Курсовой проект (работа)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расчетно-графические работы
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Реферат
	18
	
	
	
	
	18
	
	
	

	Другие виды самостоятельной работы
	18
	
	
	
	
	18
	
	
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен)
	зачёт


	
	
	
	
	зачёт


	
	
	

	Общая трудоемкость                           часы

                                         зачетные единицы
	72
	
	
	
	
	72
	
	
	

	
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	


очно-заочная форма

	Вид учебной работы
	Всего часов 
	Семестры

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Контактная работа
	18
	
	
	
	
	18
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего)
	18
	
	
	
	
	18
	
	
	

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Лекции
	6
	
	
	
	
	6
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Семинары (С)
	12*
	
	
	
	
	12*
	
	
	

	Лабораторные работы (ЛР)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего)
	54
	
	
	
	
	54
	
	
	

	Курсовой проект (работа)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расчетно-графические работы
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Реферат
	18
	
	
	
	
	18
	
	
	

	Другие виды самостоятельной работы
	36
	
	
	
	
	36
	
	
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен)
	зачёт


	
	
	
	
	зачёт


	
	
	

	Общая трудоемкость                           часы

                                         зачетные единицы
	72
	
	
	
	
	72
	
	
	

	
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	


заочная форма

	Вид учебной работы
	Всего часов 
	Семестры

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Контактная работа
	8
	
	
	
	
	8
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего)
	8
	
	
	
	
	8
	
	
	

	В том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Лекции
	4
	
	
	
	
	4
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Семинары (С)
	4*
	
	
	
	
	4*
	
	
	

	Лабораторные работы (ЛР)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего)
	4
	
	
	
	
	4
	
	
	

	Курсовой проект (работа)
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расчетно-графические работы
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Реферат
	18
	
	
	
	
	18
	
	
	

	Другие виды самостоятельной работы
	46
	
	
	
	
	46
	
	
	

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен)
	зачёт


	
	
	
	
	зачёт


	
	
	

	Общая трудоемкость                           часы

                                         зачетные единицы
	72
	
	
	
	
	72
	
	
	

	
	2
	
	
	
	
	2
	
	
	


Необходимо помнить, что 1 зачётная единица равна 36 академическим часам.

* проводятся в интерактивной форме

УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 

ОЧНАЯ ФОРМА ОБУЧЕНИЯ

	Раздел
	Всего ак. часов по учебному плану
	Виды учебных занятий
	

	
	
	Аудиторные занятия, в том числе
	Самостоятельная работа



	
	
	лекции
	Практ. занятия, семинары
	Лабор. работы
	

	Этика  и дизайн. Профессиональная этика дизайнера 
	24
	6
	6 (6*)
	 
	12
	

	Деловое общение: дизайнер/дизайнерская фирма – клиент
	24
	6
	6 (6*)
	 
	12
	

	Деловая презентация
	24
	6
	6 (6*)
	 
	12
	

	Итого
	72
	18
	18 (18*)
	
	36
	


ОЧНО-ЗАОЧНАЯ ФОРМА ОБУЧЕНИЯ

	Раздел
	Всего ак. часов по учебному плану
	Виды учебных занятий
	

	
	
	Аудиторные занятия, в том числе
	Самостоятельная работа



	
	
	лекции
	Практ. занятия, семинары
	Лабор. работы
	

	Этика  и дизайн. Профессиональная этика дизайнера 
	24
	2
	4(4*)
	 
	18
	

	Деловое общение: дизайнер/дизайнерская фирма – клиент
	24
	2
	4(4*)
	 
	18
	

	Деловая презентация
	24
	2
	4(4*)
	 
	18
	

	Итого
	72
	6
	12 (12*)
	
	54
	


ЗАОЧНАЯ ФОРМА ОБУЧЕНИЯ

	Раздел
	Всего ак. часов по учебному плану
	Виды учебных занятий
	

	
	
	Аудиторные занятия, в том числе
	Самостоятельная работа



	
	
	лекции
	Практ. занятия, семинары
	Лабор. работы
	

	Этика  и дизайн. Профессиональная этика дизайнера 
	24
	2
	1(1*)
	 
	21
	

	Деловое общение: дизайнер/дизайнерская фирма – клиент
	24
	1
	1(1*)
	 
	22
	

	Деловая презентация
	24
	1
	2(2*)
	 
	21
	

	Итого
	72
	4
	4 (4*)
	
	64
	


*часы, проводимые в интерактивной форме

V. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Раздел 1. Этика  и дизайн. Профессиональная этика дизайнера

Этика, её предмет и структура. Проблема генезиса морали и нравственности. Историческая ретроспектива моральных представлений в обществе. Краткий обзор основных этических учений. Современное понимание этики, морали, нравственности. Этическое мышление. Основные этические категории. Добро и зло. Долг и совесть. Честь и достоинство. Справедливость. Свобода. Ответственность.
Деловая этика. Дизайн как отражение основных аспектов этики. Нравственный и безнравственный дизайн. Нравственно-этические проблемы, связанные с дизайном. Понятие об этике дизайнера. Доказательства высокого потенциала воздействия средствам дизайна на нравственное состояние личности и общества. Уровень воздействия дизайнеров на общественное состояние и развитие. Примерный международный
кодекс профессионального поведения дизайнера: основные положения. Этические принципы практикующих дизайнеров. В. Папанек о профессиональной этике дизайнера. Этичный дизайн.
Раздел 2. Деловое общение: дизайнер/дизайнерская фирма – клиент.

Понятие о деловом общении. Стороны делового общения. Исполнитель. Заказчик. Клиент. Сеть контактов и её значение. Исходные точки для установления контакта и начала деловых коммуникаций. Методы работы с клиентом. Преимущества индивидуального подхода. Принципы взаимодействия с клиентом. Противоречия дизайнера и заказчика и их последствия. Ошибки во взаимодействии дизайнер-клиент. Речевая коммуникация дизайнер-клиент: причины языкового барьера. Требования к вербальному и невербальному языку общения. Деловая переписка. Способы улучшение коммуникации с заказчиками. Бриф или опросный лист. Фирменное имя как основание для успешной коммуникации с заказчиками. Особенности проведения первой встречи с заказчиком. Этическая защита дизайнера при общении с клиентами. 
Раздел 3. Деловая презентация
Условия, в которых необходимо представить деловую презентацию. Цели презентации. Задачи презентации. Установление контакта во время деловой презентации. Модель AIDA.  . Организация презентации. Анализ аудитории. Исследование темы презентации. Технология подготовки к презентации. Требование к содержанию деловой презентации. Структура презентации. Аргументы в деловой презентации. Методика ответов на вопросы аудитории. Проверка подготовки презентации. Специальные приемы
активизации внимания. Классические приёмы ораторского искусства. Фокусы внимания  при проведении презентации. Чувства и эмоции при проведении презентации. Состав невербальной презентации. Приёмы воздействия на аудиторию. Организация места выступления. Командные презентации
VI. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ

Самостоятельная работа студента по дисциплине «Этика и деловое общение в дизайне» направлена на освоение компетенций ОК-1
ОК-6
ОК-11

Самостоятельная работа студентов предусматривает изучение учебной, учебно-методической и научной литературы по дисциплине, в том числе электронной, изучение конспектов лекций, написание рефератов подготовку к семинарским занятиям, текущему контролю знаний и аттестации к дисциплине. Качество самостоятельной работы проверяется путём опроса студентов на семинарских занятиях и во время итоговой аттестации по дисциплине.

ЗАДАНИЯ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ К СЕМИНАРСКИМ ЗАНЯТИЯМ

Семинар 1. Этика  и дизайн. Профессиональная этика дизайнера – 6 часов (проводится в интерактивной форме: семинар - круглый стол)

Задание по подготовке к семинару:

· Изучить конспект лекции, учебную, учебно-методическую и научную работу по теме семинара.

· Подготовить аргументированные суждения по следующим вопросам:

1. Основные этические категории.
2. Потенциал дизайна как средства формирования и актуализации нравственного облика личности, группы, общества
3. Этичный и неэтичный дизайн
4. Нравственные принципы, которыми должен руководствоваться дизайнер

· Разработать Профессиональный кодекс дизайнера своего профиля. Приготовиться к его обсуждению.
Семинар 2. Деловое общение: дизайнер/дизайнерская фирма – клиент – 6 часов (проводится в интерактивной форме: семинар - круглый стол)

Задание по подготовке к семинару:

· Изучить конспект лекции, учебную, учебно-методическую и научную работу по теме семинара.

· Подготовить аргументированные суждения по следующим вопросам:

1. Основные принципы и правила установления и развития деловых контактов с клиентами.
2. Речевое общение с клиентами. 
3. Ошибки общения дизайнеров и клиентов. Способы предотвращения и исправления.
4. Этическая защита
· Разработать опросный лист (бриф) для заказчика. Приготовиться к его обсуждению.
Семинар 3. Деловая презентация- 6 часов (проводится в интерактивной форме: семинар - круглый стол)

Задание по подготовке к семинару:

· Изучить конспект лекции, учебную, учебно-методическую и научную работу по теме семинара.

· Подготовить аргументированные суждения по следующим вопросам:

1. Цели, задачи и принципы проведения деловой презентации
2. Подготовка к проведению деловой презентации
3. Содержание деловой презентации в сфере дизайна
4. Невербальные аспекты презентаций
5. Особенности проведения командной деловой презентации в сфере дизайна
· Разработать презентацию собственной дизайн-идеи (на 5-10 минут), подготовиться к её представлению в аудитории. 
ТЕМЫ ДЛЯ РАЗРАБОТКИ РЕФЕРАТОВ 

1. Раскрытие смысла понятия «добро» средствами дизайна

2. Нравственный долг современного дизайнера

3. Проблема нравственного выбора дизайнера: совесть или коммерческий успех

4. Справедливость в системе заказчик-дизайнер

5. Условия истинной свободы творчества

6. Рассуждение о применимости к  дизайнеру слов Ж-П. Сартра о том, что «наша ответственность … распространяется на все человечество»

7. Доказательства тому, что дизайн не только отражает, но и определяет нравственные ценности человека и общества

8. Проблема совместимости нравственности и прагматичности в дизайне

9. Дизайн-объект как средство манипулирования восприятием и моделирования поведения человека

10. Анализ этических воззрений известного дизайнера (персона по выбору студента)

11. Воплощение нравственных принципов в деятельности известного дизайнера (персона по выбору студента)

12. Примерный международный кодекс профессионального поведения дизайнера: история принятия и анализ положений

13. Рассуждение о справедливости оценки В. Папанеком промышленного дизайнера как вредной профессии

14. Результаты, угрозы и надежды, предлагаемые дизайнером заказчику

15. Выбор актуальных методов работы  дизайнера с заказчиком

16.  Принципы взаимодействия с заказчиком. 

17. Разбор типовых ошибок во взаимодействии дизайнер-клиент

18. Этические нормы визуального языка (инфографики)

19. Способы улучшения делового общения с клиентами: анализ теории и практики

20. Фирменное наименование  дизайнерской компании как фактор успеха в деловых коммуникациях

21. Этическая защита дизайнера при общении с клиентами

22. Цели и задачи презентации дизайн-проекта

23. Правила установления контакта с аудиторией при презентации нового проекта

24. Реализация Модели AIDA при презентации дизайн-проекта

25. Организация командной презентации комплексного дизайн-проекта

26. Подготовка к презентации дизайн-проекта

27. Приёмы активизации аудитории во время презентации дизайн-проекта

28. Невербальная передача информации во время презентации дизайн-проекта

29. Дизайн помещения как фактор успеха деловой презентации

30. Деловой дресс-код и новаторское творчество: границы совместимости и противоречия

VII. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

Проверяемые компетенции ОК-1
ОК-6
ОК-11
1. Определите предмет и структуру этики. Обоснуйте важность изучения этических категорий дизайнерами.

2. Проведите ретроспективный анализ моральных представлений в обществе.

3.  Обоснуйте достоинства и недостатки этической концепции по своему выбору.

4. Дайте обоснованное определение основных этических категорий.
5. Объясните понятие деловая этика.

6. Докажите, что дизайн способен оказывать влияние на нравственность и мораль.

7. Охарактеризуйте нравственно-этические проблемы связанные с дизайном.

8. Определите критерии разграничения нравственного и безнравственного дизайна.
9. Проанализируйте Примерный международный кодекс профессионального поведения дизайнера. 
10. Представьте и обоснуйте собственный этический кодекс дизайнера
11. Проанализируйте этические принципы практикующих дизайнеров.

12.  Объясните понятие «деловое общение»

13. Охарактеризуйте стороны делового общения

14. Определите исходные точки и принципы установления делового контакта, создания и развития сети контактов.

15. Объясните правила выбора методов работы с клиентов.
16. Охарактеризуйте возможные ошибки во взаимодействие дизайне-клиент и укажите методы их предотвращения и исправления. 

17. Определите правила устранения языкового барьера между дизайнером и клиентом.

18. Обоснуйте требования к фирменному наименованию с точки зрения деловой коммуникации.

19. Разработайте опросный лист. Укажите методы доставки его клиентом.

20. Определите принципы проведения первой встречи с заказчиком.

21. Охарактеризуйте методы этической защиты дизайнера при общении с клиентом.

22. Объясните цели, задачи и принципы проведения деловой коммуникации

23. Охарактеризуйте правила подготовки к презентации.

24. Определите и обоснуйте требования к содержанию презентации

25. Определите и обоснуйте правила активизации внимания аудитории во время проведения презентации.

26. Охарактеризуйте невербальные аспекты презентации

27. Сформулируйте принципы преодоления страха перед публичным выступлением.
28. Определите принципы выбора различных методов воздействия на аудиторию
29. Охарактеризуйте  корректные и некорректные аргументы в деловой презентации.
30. Определите принципы проведения командной презентации

31. Охарактеризуйте возможные преимущества и недостатки различных объективных условий проведения деловых презентаций в сфере дизайна.

32. Представьте свою дизайн-идею в виде презентации.

VIII. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ, НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Основная литература
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Голубчик В. М., Тверская Н. М. Человек и смерть: поиски смысла: Этические аспекты явления. М., 1994. 

Гомер. Илиада. – М.: Иностранка, 2007.
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Кондрашов В.А. Этика. Чичина Е.А. Эстетика. Ростов-на-Дону, 1998.

Кропоткин П.А. Этика. М., 1991.

Левкин В.Е. Тренинг эффективного общения: учебное пособие – М. Директ-Медиа, 2016. 142 с. Режим доступа http://www.knigafund.ru/books/198595
Мандевиль Б. Басня о пчелах. - М.: Мысль. 1974 Ницше Ф. К генеалогии морали: Полемическое сочинение//Ницше Ф. Соч. в 2 т. Т. 2. - М.: Мысль, 1990.

Основы этических знаний. СПб., 1998.

Оссовская М. Рыцарь и буржуа: Исследования по истории морали. М., 1987. 

Платон. Апология Сократа/Платон. Соч. в 3-х томах. Т. 1. – М.: Наука, 1968.
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Соловьев Вл.С. Оправдание добра. Собр.соч. в 2-х томах. Т.1. – М.: Мысль, 1988
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Соловьев Вл.С. Оправдание добра. Собр.соч. в 2-х томах. Т.1. – М.: Мысль, 1988.

Теоретическая и прикладная этика в системе современной культуры: сборник научных трудов - Москва, Берлин: Директ-Медиа, 2016: Директ-Медиа, 2016. - 584 с [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=437470
Титаренко А. И. Структуры нравственного сознания: Опыт этико - философского исследования. М., 1974.
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Эфроимсон В.П. Родословная альтруизма (Этика с позиций эволюционной генетики человека)//Гениальность и этика. - М.: Русский мир, 1998.

IX ПЕРЕЧЕНЬ РЕСУРСОВ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ СЕТИ «ИНТЕРНЕТ»
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X. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ 

Теоретический материал дисциплины изучается, в течение одного семестра по всем формам обучения в соответствии с учебным планом.

Основу дисциплины составляют лекции, которые гармонично сочетаются с семинарскими занятиями. Аудиторные занятия (лекции и семинары) объединены с самостоятельной внеаудиторной работой студентов. Основной целью лекционных занятий является формирование у студентов системы знаний по основным теоретическим аспектам этики.

Цель семинарских занятий:

· закрепление теоретических знаний;

· развитие и совершенствование навыков научного исследования;

· апробация инновационных методов изучения дисциплины

Выбор тем семинарских  занятий обосновывается методической взаимосвязью с программой курса и строится на узловых темах. 

Семинарские занятия проводятся в форме круглых столов. Семинар - круглый стол посвящен одной из проблем дисциплины, теоретическое осмысление которой не завершено в настоящее время, либо существуют несколько альтернативных теоретических концепций, каждая из которых аргументирована и апробирована на практике.

Схема проведения круглого стола следующая: каждый участник вначале высказывает и аргументирует собственную точку зрения по рассматриваемой проблеме, затем происходит обсуждение высказанных суждений, противоречивых и неясных моментов. Каждый студент, следовательно, должен, используя конспекты лекций, материалы учебной, учебно-методической и научной литературы, систематизировать и сформулировать аргументированную точку зрения на проблему, отметить дискуссионные моменты, неясные теоретические и эмпирические положения. Студент должен быть готовым задать вопросы выступающим и дать пояснения, разъясняющие собственную точку зрения.

В завершении семинара студент должен быть готовым к подведению его итогов, анализу научной и практической значимости высказанных суждений, проведению связи между полученными результатами рассмотрения проблемы и профилем получаемого образования

Методические указания по написанию реферата

Студент выбирает тему реферата самостоятельно по согласованию с преподавателем. Реферат сдаётся на кафедру в распечатанном и электронном виде не позднее, чем за 10 дней до проведения итоговой аттестации по дисциплине

Реферат от лат. refero - докладываю, сообщаю) —  краткое изложение в письменном виде результатов изучения интересующей научной проблемы включающий обзор соответствующих литературных и других источников. Основное назначение реферата —  выявление способности студента самостоятельно анализировать, систематизировать, классифицировать и обобщать научную информацию. Объем реферата должен составлять 12-15 стр. текста. Следует соблюдать следующие параметры (текст с одной стороны листа, шрифт Times New Roman, обычный, 14, межстрочное расстояние 1,5, поля: сверху 2,5 см, снизу -2 см, слева -3 см, справа 1,5 см).

В структуру реферата входит:

•
ведение, в котором обосновывается актуальность рассмотрения выбранной темы, определяются цели и задачи исследования, дается краткая характеристика степени изученности данной проблемы;

•
Основная часть, включающая научное изложение и анализ проблемы;

•
Заключение или выводы по теме исследования;

•
Список использованной литературы

В список использованной литературы рекомендуется включать учебную литературу, монографии, статьи, опубликованные в научных и научно-популярных журналах в течение последних 3-х лет.

В МХПИ применяется рейтинговая система оценки по дисциплине. Количество баллов по дисциплине «Этика» распределяется следующим образом

	работа в аудитории (посещение лекций, семинаров, подготовка к семинарам, участие в работе круглых столов)
	до 55 баллов

	написание реферата
	до 30 баллов

	ответ на зачёте
	до 15 баллов


Полученная оценка в 100 балльной системе переводится по следующей схеме.

	0-50
	не зачтено

	51-100
	зачтено


Студент, получивший 51 балл и более, признаётся освоившим дисциплину «Этика и деловое общение в сфере дизайна» в объёме 2 зачётных единиц.

XI ПЕРЕЧЕНЬ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ, ИСПОЛЬЗУЕМЫХ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПО ДИСЦИПЛИНЕ

При изучении студентами дисциплины «Этика и деловое общение в дизайне» используются следующие технологии:

- технологии проблемного обучения (проблемные лекции, проводимые в форме диалога, решение учебно-профессиональных задач на семинарских и практических занятиях;

- интерактивные технологии (круглый стол)

Для осуществления образовательного процесса по дисциплине необходим пакет  прикладных программ Microsoft Office. 

Обучающийся обеспечивается  доступом (удаленным доступом) к современным профессиональным базам данных

http://biblioclub.ru
Для освоения дисциплины «Этика и деловое общение в дизайне» требуется компьютер с установленным программным обеспечением: Интернет, MS Office Для повышения качества организации самостоятельной работы студентов возможно применение электронных учебных изданий как распространяемые в компьютерных сетях, так и записанные на CD-ROM

XII Материально-техническое обеспечение дисциплины: аудитория для лекционных и семинарских занятий, оснащённая компьютером и проектором.

XIII ТРЕБОВАНИЯ К КВАЛИФИКАЦИИ НАУЧНО-ПЕДАГОГИЧЕСКИХ РАБОТНИКОВ

Квалификация научно-педагогических работников должна соответствовать квалификационным характеристикам, установленным в Едином квалификационном справочнике должностей руководителей, специалистов и служащих, разделе «Квалификационные характеристики должностей руководителей и специалистов высшего профессионального и дополнительного профессионального образования», утверждённом приказом Министерства здравоохранения и социального развития Российской Федерации от 11 января 2011 года № 1 н и профессиональными стандартам (при наличии).
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